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INTRODUCAO

O projeto “Entre a Cruz e a Caldeira” tem como principal objetivo a produgdo de um
filme de fic¢do curta-metragem a ser realizado em video digital de alta definicdo (HD) a ser
langado em TV fechada, DVD ¢ Internet.

De¢ forma bem humorada, o filme mostra o Gltimo dia de vida de um brasileiro comum
onde ele € avaliado por anjos do céu e do inferno que decidirdo o destino de sua alma. Cada
cena é um retrato daquelas faltas cotidianas que cometemos e que, pouco a pouco, afundam
nossa sociedade no caos. A ideia inicial ¢ envolver os jovens com as questdes propostas,
buscando atingir no futuro de nossa sociedade as bases necessarias para uma mudanca
solida de comportamento, criando um vinculo de comprometimento na raiz da questéo.

"Entre a Cruz e a Caldeira" é um filme de desabafo. Foi a forma encontrada pelo autor
para protestar quanto a falta de humanidade da sociedade como um todo, principalmente a
brasileira e sua cultura de levar vantagem em tudo.

Na produgio propriamente dita, além de todo o esmero na construgido da narrativa, serdo

utilizados recursos de ponta onde varias cenas fardo uso de efeitos visuais e digitais com o

intuito de levar o espectador muito mais proximo do clima que se busca estabelecer,

exponenciando seus resultados.




OBJETIVOS

Levantar as questdes da educagdo e do bom convivio dentro da sociedade;
Atingir de forma sutil o coragdo dos espectadores em relacdo ao amor ao proximo;
Colaborar no desenvolvimento do gosto popular por obras audiovisuais regionais;

Incluir o filme em festivais nacionais € internacionais.

PuUBLICO-ALVO

O filme tem como target principal um ptiblico mais jovem de todos os géneros ¢ classes
sociais, ja que o intuito é atingir a nova geracdo da sociedade. No entanto, ndo ha nenhuma
restri¢do para os demais grupos etarios.

O plano é que este curta-metragem seja utilizado por educadores para que possam
conduzir, junto aos alunos, discussdes sobre os assuntos propostos ¢ o grave problema da

falta de educacio e de respeito que existe em nosso pais, principalmente entre os jovens.

PUBLICO-ALVO PRIMARIO:
Faixa Etaria: 10 a 19 anos / Género: Homens € Mulheres / Classe Social: Todas

Grupo: Estudantes. S6 na Paraiba, esta faixa corresponde a 701.670 individuos.

PUBLICO-ALVO SECUNDARIO:

Faixa Etaria: 20 a 49 anos / Género: Homens ¢ Mulheres / Classe Social: B e C.
Grupo: Educadores, Comunicadores, Cineclubes; ONGs; Fundagdes; e Festivais.
PUBLICO-ALVO TERCIARIO:

Faixa Etdria: 25 a 59 anos / Género: Homens ¢ Mulheres / Classe Social: B, C ¢ D.

Grupo: Pais ¢ parentes de alunos, pablico em geral.




ETAPA

ORCAMENTO

VALOR

1) Desenvolvimento de Projeto 10.200.00
Pre-Producao 23.500.00
Producéo e Filmagem 43.195.00
Pos-Produgio 30.165.00
Despesas Administrativas 3.160,50
Comercializagdo 22.657,00
Gerenciamento 12.467.75

12.467.,75

157.813,00

CoTAs PUBLICITARIAS

COTAS VALOR

OURO RS$ 100.000,00
IncLuI-Marca em tamanho grande: na abertura e nos créditos do filme;

/“1 na abertura e nos créditos do trailer; no pdster; no hotsite; no outdoor;
© na camiseta; nas redes sociais; na caixa do DVD; no painel de entrevista.

ALEM DE; VT na premiére; VT no DVD; espago para stand na premicre.
PRATA RS 50.000,00
INcLu-Marca em tamanho médio: na abertura ¢ nos créditos do filme;

|21 nos créditos do trailer; no poster; no hotsite; no outdoor; na camiseta;
- nas redes sociais; na caixa do DVD; no painel de entrevista.

ALEM DE: VT no DVD.
BRONZE R$ 25.000,00
INcLul-Marca em tamanho pequeno: na abertura e nos créditos do filme;

3 nos créditos do trailer; no pdster; no hotsite; no outdoor; na camiseta;
% nas redes sociais; na caixa do DVD; no painel de entrevista.

Obs.: Os VIs e stands podem ser referentes a um produto especifico, caso se aplique.




CONTRAPARTIDA

- Abatimento de 100% do valor investido no Imposto de Renda (até 4% do imposto devido).
- Marca da empresa na abertura e nos créditos do filme.

- Marca da empresa em todos os materiais promocionais do filme.

- Espaco para divulgacdo na Premiére/Coletiva de Imprensa (para Cota Ouro).

- Copia digital do filme para as escolas de nivel fundamental ¢ médio.

- Participacio em festivais nacionais e internacionais.

- Beneficios do Marketing Cultural.

- Possibilidade de Endomarketing.
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Tela de Abertura do Filme: Cota Prata

Lesese

.
Tela de Abertura do Trailer: Cola Ouro

Redes Sociais: Facebook, Twitter e Instagram
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Tela de Abernura do Filme: Cota Bronze

N

Camiseta Promocional

Hotsite: www.orbeproduocoes.com.br/ecc

Imagens meramente ilustrativas.  *Em caso de capta¢do total de recursos.
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SIMULACAO DO POSTER

APENAS UM MILAGRE PODE SALVA-LO... OU NAQ?!
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LEI DO AUDIOVISUAL

A Lei N° 8.685/93, conhecida por Lei do Audiovisual, estabelece mecanismos de
incentivos fiscais que possibilitam a producfo de obras audiovisuais brasileiras de produgio
independente, realizacio de projetos de exibi¢fo, distribui¢o e infra-estrutura técnica.

Através do Artigo 1°-A desta Lei, Pessoas Fisicas ou Juridicas podem abater 100% dos
recursos investidos em obras cinematograficas de producao independente ¢ de projetos de
distribuicdo, de exibi¢do e de infraestrutura técnica, desde que estes valores ndo ultrapassem

4% do Imposto de Renda devido no caso de Pessoa Juridica, e 6% no caso de Pessoa Fisica.
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INFORMACOES DO PROJETO

Projeto: Entre A Cruz E A Carperra N° Salic: 15-0486 Processo: 01580.053307/2015-87
Proponente: Oree Propugdes Aupiovisuats Ltoa. (CNPI: 04.643 108/0001-53)

Publicagiio da Deliberaciio no Didrio Oficial da Unidio: 13 pe ouTusro DE 2015 (Segdo 1 - pg.08).
Conta Para Deposito: Banco po BrasiL / Ac. 1681-0 / C.C.: 38.994-3




A PRODUTORA

A Orbe Produg¢des Audiovisuais € uma premiada produtora paraibana [Edital n°04/2010
(MinC/SAv); Chapéu de Ouro (Sistema Correio, 2011); Selecio do Festival da Cultura
Brasileira em Berlim 2006 com o documentario “Uma Jodo Pessoa, Duas Cidades”; Melhor
Roteiro no Festival Cinema com Farinha e Melhor Dire¢io no SESC Film Festival com o
filme “Espectro”; entre outros] que atua no mercado desde 2001 e tem parceiros nos
principais polos audiovisuais do pals como Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Minas Gerais,
Pernambuco, Ceara e Rio Grande do Sul. Desponta como uma grande promessa em sua area
¢ vem conseguindo atingir seus melhores resultados nos segmentos culturais, realizando
filmes de ficcdo e documentarios, apostando em bons roteiros e efeitos visuais, ajudando a
elevar os padrdes na regiio em que atua.

A Orbe ¢ uma produtora que programa voos mais altos. Tendo realizado alguns

curtas-metragens premiados, exibidos inclusive no exterior, busca em médio prazo a

producio de longas, um deles com roteiro ja premiado pelo MinC a nivel nacional.

® Produgdds Audiovisuals

INFORMACOES E CONTATOS

Razéo Social: Orbe Produ¢ées Audiovisuais Ltda. CNPI: 04.643.108/0001-53
Registro na Agéncia Nacional de Cinema (Ancine): 6468 (desde 2009)
Endereco: Praca Venincio Neiva, 31 Sala 1 - Centro, Cabedelo-PB 58.100-246
Telefone/WhatsApp: (83) 9-8887-6723  E-mail: orbe@orbeproducoes.com.br
Web: orbeproducoes.com.br | facebook.com/OrbePA | youtube.com/OrbeTV
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